
艺术与设计前沿 · 设计 第二期第 1卷

基金项目：《数字技术赋能下高密泥塑非遗活化与文创产品设计研究》（项目编号：202510424108）国家级大学生创新创业
训练计划项目

作者简介：蔡颖君（1983-），女，山东高密，硕士，研究方向：平面设计
刘瑾（2004-），女，山东菏泽，本科，研究方向：视觉传达设计

通讯作者：刘瑾，通讯邮箱：2491485094@qq.com
www.shiharr.com - 6 -

数字技术赋能下聂家庄泥塑非遗活化与文创
产品设计研究
蔡颖君 1，刘瑾 1*

（1 山东科技大学 艺术学院，山东 青岛 266000）

摘要：本文以国家级非物质文化遗产聂家庄泥塑为研究对象，对其传承人老龄化、市场萎缩、传播乏力、文创开
发滞后诸种现实困境做了分析，继而从文化转译理论及数字技术赋能的角度出发，系统、有逻辑地建构起“技艺
传承—设计转化—市场验证”闭环系统，由此挖掘聂家庄泥塑的文化基因，开发“十二生肖”IP形象及系列文创
产品，创设线上线下互为补充的沉浸式体验场景，也因此找到非遗创造性转化、创新性发展的切实可行之路，更
给同类地域非遗项目的活态传承及商业转化以极好的范例。
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A Study on the Revitalisation of the Intangible Cultural
Heritage of Niejiazhuang Clay Sculpture and the Design

of Cultural and Creative Products through Digital
Technology
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Abstract: This paper takes the Niejiazhuang clay figurines—a national—level intangible cultural
heritage—as its subject of study. It provides a clear and structured analysis of the various pr-
actical challenges facing this tradition, including the aging of its inheritors, a shrinking mark-
et, limited dissemination, and lagging cultural and creative development. Subsequently, drawin-
g on cultural translation theory and the potential of digital technology, the paper systematical-
ly and logically constructs a "closed—loop system" comprising "skill transmission—design trans-
formation - Market Validation," thereby naturally and effectively uncovering the cultural essen-
ce of Niejiazhuang clay sculpture. This approach has led to the development of the "Twelve Z-
odiac Animals" IP characters and a series of cultural and creative products, as well as the cre-
ation of immersive experience scenarios that complement both online and offline platforms.
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Consequently, it has identified a practical and feasible path for the creative transformation an-
d innovative development of intangible cultural heritage, providing an excellent model for the
living transmission and commercial transformation of similar regional intangible cultural herit-
age projects.
Keywords: Niejiazhuang clay sculptures; Revitalization of intangible cultural heritage; Digital t-
echnology; Cultural and creative design; Cultural translation

引言
聂家庄泥塑作为山东地域民间艺术最典型的代表，有四百多年的历史积淀，又有鲜明、扎实

的地域文化价值，故于 2008 年入选第二批国家级非物质文化遗产名录。但现代化浪潮之下传统
手工艺普遍遭遇与现代市场脱节、传承路径狭窄、传播范围受限诸种根本性矛盾，目前对聂家庄
泥塑的保护多倚赖档案记录、静态展览等传统方式，文创开发又多为简单符号复刻，因此难于突
破地域、代际二重壁垒。基于上述问题积极呼应国家非遗保护及乡村振兴战略，以“数字技术+
文化创新”为双轮驱动，以民俗学、设计学两学科协同创新为模式，用MG动画及 IP 衍生品设
计的方式转译泥塑文化内涵，积极吸引年轻群体了解聂家庄泥塑并主动参与传承，服务 Z世代、
新中产等多元客群，探索建构起“非遗+科技+设计”的产业生态圈，既让聂家庄泥塑活态传承、
经济转化两者相得益彰，也切实促进乡村就业、文旅融合双轮并进，更由此为中华优秀传统文化
的创造性转化提供十分清晰、可复制的实践样本。

1 聂家庄泥塑的文化基因与存续困境

1.1 源远流长的艺术脉络

1.1.1 聂家庄泥塑发展脉络

高密聂家庄泥塑最早有明确文字记载始于明初，其前身是烟花所用的简易泥外壳“锅子
花”，后来于清朝末年转向装饰性极强的泥塑玩具，又因声形并茂而成为中国民间泥塑中举足轻
重的流派[1]。故而其四百多年的发展史可以十分清楚、有层次地划分为四个阶段。明朝万历至清
朝乾隆年间为萌芽期，当时聂家庄村民以制作泥玩具为副业，所制产品以简单泥人、泥哨为主，
造型古朴，功能单一，本为儿童玩耍之用，亦常走街串巷售卖以补贴家用。清朝嘉庆至民国年间
为发展期，恰逢民间艺术繁荣、商品经济兴盛，因此聂家庄泥塑的制作技艺突飞猛进，产品品类
极大丰富，泥叫虎、老寿星诸种造型已然成型，造型精巧，色彩绚丽，除供儿童娱乐外，更被用
作民俗活动中的祭祀品及装饰品，流传范围早已覆盖山东周边诸地。

新中国成立以后到改革开放前为稳定期，聂家庄泥塑得到政府充分重视，集体作坊成立之后
生产规模大大扩大，产品质量稳步提高，而其产品既继承传统精髓，又主动、自然地融入时代要
素，因此成为当时宣传主流文化极好的载体，在全国已有相当高的知名度。改革开放以后至今为
转型期，工业化生产普及、现代玩具兴起，聂家庄泥塑的市场需求明显萎缩，传承一度处于危机
之中。但值得指出的是，近年非遗保护政策有力推进，已有不少手艺人探索传承与创新之路，将
传统工艺与现代设计有机结合，也由此稳妥、自觉地向文创产品方向转型。

1.1.2 聂家庄泥塑制作材料

在制作材料工艺，聂家庄因位于华北平原地区，泥料十分丰富，制作材料以当地特有的红黏
土为主，这种黏土颗粒小、可塑性好、粘性大，不仅不易开裂，而且可以在自家地里挖掘取土，
经过晾晒、捶打、过筛等处理后，成为制作泥塑的优质原料。辅助材料包括棉花、芦苇杆、竹片、
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皮革、弹簧等，用于增强泥塑的结构稳定性；颜料有酸类化工材料、水粉颜料，如朱砂、石青、
石绿、胭脂等，这些颜料色彩鲜艳、不易褪色，赋予泥塑鲜明的视觉特征。泥叫虎的眼睛、嘴巴
等一些具体位置还会采用墨汁进行绘制。

1.1.3 聂家庄泥塑制作工艺

在制作工艺方面，聂家庄泥塑的制作工艺复杂精细，需经过多道工序，体现民间艺人的精湛
技艺。具体流程如表 1所示：

表 1 聂家庄泥塑制作工艺流程
序号 工序名称 核心工艺 工艺说明

1 取土
挖掘地下 1米至 2米未被耕种过的原土层泥土

后筛选保存
保证泥土原生质地

2 和泥
按红岗子土:黄土=2:1 的比例混合；泥土晒干后
加水浸泡 1-2 天，用塑料膜包裹在阴暗处放置三

天左右，使用前揉压

降低红岗子土遇水收缩性，防止泥
塑干裂；通过蹬泥使泥土混合均
匀，调整软硬度适配不同造型需求

3 手塑
创新造型徒手捏制，传统造型用模具，细节雕刻

后沾水打光去毛刺
丰富造型题材，让表面光滑，为上

色做准备

4 制模
制作批量生产模具，如泥叫虎模具分正反各两部

分，共 4件
实现批量生产，提高制作效率

5 修模
刮除石膏模具多余部分，用石膏浆修补破损，凝

固后打磨光滑
保证模具精度，让批量泥塑造型规

整

6 制坯
模具内撒黄土防粘，填入泥土贴合模具，挤压成

型后刮去多余泥料
批量制作坯体，确保造型统一

7 脱模
制坯后晾十几分钟，待坯体稍干，轻动模具分离

模坯
完整取出坯体，避免破损

8 修坯
坯体半干时用铁丝、刀片修整，干透后砂纸打磨，

挖哨孔并检查
让坯体光滑，哨孔助力发声并检查

适配性

9 制哨
夏季用 3-5 厘米芦苇杆，一端斜切、开竖口插光

纸，分单哨、双哨
制作发声部件，通过类似笛膜原理

实现发声

10 装哨
坯体干透后，将哨子插入腰部圆孔，用胶封

严缝隙
固定哨子，避免缝隙影响发声

11 接坯
用皮革条粘裹坯体头尾，留推拉空间，确保

无缝隙
连接头尾实现可动，保障发声效果

12 涂粉
滑石粉、水、胶按 10:1 混合，均匀刷在坯

体表面
打底增白，方便上色且提升表面光

滑度

13 绘制
遵循“三分塑，七分彩”，同色绘完再换色，
颜料熬制后加热保流动，按传统配色

赋予泥塑色彩神态，贴合传统美
学，提升艺术感

14 上油 用透明油性明油封层
提亮色彩、增加光滑度，多用于大

型泥塑
15 贴毛 在耳部或者头顶贴上羽毛 形象更加生动有趣

1.2 当代聂家庄泥塑生存危机

1.2.1 传承断层

聂家庄泥塑呈现老龄化与技艺失传的双重困境。由于目前掌握泥塑基本技艺的主要是七旬以
上的老艺人，而学艺周期长、又要求极强的耐心，故年轻群体很少从事泥塑学习。传统“口传心
授”的师徒制没有完备的教学体系，“三红四黄五绿”的彩绘口诀等重要技艺有失传之虞，因此
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传承效率极低，人才梯队严重断层。

1.2.2 市场困局

聂家庄泥塑呈现经济回报与品牌影响力的双重短板。由于手工泥塑要经过选土、醒泥、塑形、
彩绘诸种工序，故产量有限，制作成本很高，因此不能以价格优势与工业化批量产品直接竞争。
又因品牌意识薄弱，没有明确、统一的文化标识及价值传播手段，故其知名度尚局限于地域范围，
经济回报极差。

1.2.3 表达脱节

聂家庄泥塑呈现视觉形象与现代需求的语境断层。传统泥塑以古朴造型、大红大绿的明快色
彩为基本特征，其根本用途是镇宅娱乐，因此与当代年轻人追求时尚化、个性化的审美需求极不
契合，又因为所用素材陈旧、产品雷同，多用模具进行批量化生产，故而不能直接、充分地满足
现代人对精神文化及实用功能的新要求。

1.2.4 传播与文创短板

由于以往传播手段主要是线下展会、节庆售卖，没有很好地利用新媒体渠道，故受众覆盖面
小，认知度低，因此文创产品开发陷入了“浅创新”的明显困境：没有深入挖掘文化内涵，没有
实现功能跨界，又缺少香薰、台灯、音箱诸类既有实用价值又见设计巧思的衍生产品，自然也就
难以形成良性循环的产业生态。

2 数字技术驱动下的聂家庄泥塑活化策略

2.1 文化转译的三维模型建构

“转译”一词起源于语言学，本来就是指不同语言之间的翻译过程，因此美国学者保罗• 邓
肯姆提出了“文化转译”的概念，十分自然、妥帖地论述了文化转译中必然发生意义流失，也必
然伴随意义重构[2]。吴萌对“文化转译”做了极好的补充：它应当以接受主体为依据，实质上是
接受主体能理解的文化符号的转化过程[3]。故而可以十分清楚地界定：文化转译是以一种文化语
境中的符号、意义、价值为基础，将其转化为另一种文化语境中可理解、可接受的表达形式。正
因如此，本文基于文化转译理论，从物质层、行为层、精神层三个维度系统、有层次地建构聂家
庄泥塑非遗活化框架：

表 2 聂家庄泥塑非遗活化框架表
层次 核心内容 数字化 转化目标

物质层
制作材料、造型、色彩、纹饰等物质

形态要素
数字化提取、解构、重组，

转化为现代语言
传统物质元素适配现代

化设计

行为层 制作工艺、民俗使用场景等行为模式
数字化建档、互动体验设

计
传统行为模式升级为现

代体验形式

精神层
吉祥寓意、民俗文化、审美情趣等精

神内核
IP形象塑造、故事化叙

事
传统精神内核转化为现

代文化价值

2.2 “技艺-设计-市场”闭环系统创新

2.2.1 数字化建档

用三维扫描、高清摄影、视频拍摄诸种数字技术对聂家庄泥塑的制作工艺及典型器物做了系
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统、严谨的记录，由此自然、妥帖地建立起聂家庄泥塑数字资源库，内含工艺视频、作品图片、
三维模型、文字说明诸种资料，故能将核心工艺永久保存，又便于数字化传播。更难得的是据此
开发线上教学课程，用视频教程、直播教学等形式推广泥塑技艺。

2.2.2 非遗美学小程序

首创“聂家庄泥塑美学小程序”，系统、有层次地建立可视化、可量化的传统元素参数体系，
先用数字手段提取泥塑 7大类视觉元素即造型轮廓、色彩配比、纹饰图案、寓意符号等，再据此
建成元素数据库，进而设计出元素查询、组合设计、在线定制诸种功能，因此设计师及消费者都
可通过小程序提取所需元素进行创作，自然、妥帖地解决传统元素现代转译中所遇之“碎片
化”“符号化”问题，真正做到传统文化内涵的精准表达。

2.3 文创产品的创新设计与多维传播实践

2.3.1 打造国潮 IP，增强文化认同

以聂家庄泥塑经典形象为基本造型，把现代审美及流行文化因素很好地融入“十二生肖”龙
年 IP形象系列中，故而 IP形象既保留传统造型特征、色彩寓意，又加入时尚元素、个性化设计，
整体俏皮可爱、灵动活泼，有极强的亲和力。因此宜于开发表情包、漫画、短视频诸种数字产品，
又与中国传统节日形成自然联结，在微信、抖音、小红书等新媒体平台系统、有计划地传播，真
正扩大 IP影响力，也潜移默化地增进年轻群体对聂家庄泥塑文化的喜爱。

2.3.2 丰富传播形式，扩大品牌影响力

以构建跨媒介叙事体系的方式系统、有层次地用MG动画、VR沉浸体验、剧本杀诸种形式
传播聂家庄泥塑文化：先制作MG动画《聂家庄泥塑的前世今生》，用轻松活泼、富于趣味的动
画形式介绍泥塑的历史渊源、制作工艺、民俗寓意，因而自然地增强文化传播的趣味性，再开发
VR沉浸体验项目，将泥塑制作场景、民俗活动场景高度真实、细腻地还原出来，让消费者身历
其境、感同身受，最后又推出“泥塑文化×剧本杀”国风主题活动，把泥塑文化元素自然、妥帖
地融入剧本之中。

2.3.3 融合传统与现代，提升市场竞争力

从文化转译成果出发，系统、有层次地开发系列文创产品，做到传统与现代的有机融合：先
设计智能泥塑音箱，把传统泥塑纹样与现代蓝牙音箱功能自然妥帖地结合起来，又开发办公文具
系列，诸如印有泥塑纹饰的笔记本、笔筒诸种产品，把莲花纹的清廉之意、金鱼纹的吉祥之意都
自然地呈现出来，再推出 IP 盲盒系列，以“十二生肖”龙年 IP形象为蓝本，制作收藏价值突出
的盲盒产品。以开发泥塑主题数字藏品、手机壁纸、输入法皮肤诸种形式来拓展文创产品的形态
及传播途径，又推出线上定制服务，借非遗美学小程序让消费者定制属于自己的泥塑产品，因而
自然提升产品的互动性。

2.3.4 打造非遗新国潮，吸引消费群体

以建设新“高密泥塑博物馆”为契机，把历史科普、产品展览、动手体验、网红打卡、趣味
活动诸种功能自然、妥帖地结合起来，创设沉浸式非遗体验空间。由于第一层布置的是历史科普
区及产品展览区，因此很自然、妥帖地以文字、图片、实物、数字投影诸种形式展示聂家庄泥塑
的历史发展脉络、工艺特点、文化内涵，又把经典泥塑及文创产品予以合理陈列，极易激起购买
欲望。第二层安排动手体验区及网红打卡区两部分：先设泥塑DIY 体验区，有完备的制作工具及
现场指导老师，故能自然、充分地让顾客体验泥塑制作过程，体会传统工艺之妙，再设国风网红
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打卡点，以拍照屏风、泥塑主题背景墙等为亮点，招来年轻人群拍照打卡，也由此宣传推广博物
馆。

2.4 线上线下联动，构建闭环宣传推广系统

2.4.1 精准定位，扩大传播范围

由于微信公众号以文化科普、产品发布为主要内容方向，故而抖音、快手宜于做短视频传播、
直播带货，小红书适合做文创产品种草、打卡分享，小程序可自然地提供元素查询、产品定制、
在线购买诸种服务。以发布MG动画、IP 表情包、文化科普短视频诸种形式吸引用户注意，又
请网红、博主对产品做测评直播带货，再配合“泥塑设计大赛”“非遗知识问答”等线上互动活
动，由此自然、妥帖地提高产品知名度及销量。

2.4.2 场景体验，促进产品转化

以泥塑文化节、非遗传承人见面会诸种活动吸引游客参观体验，又联合学校、企业组织研学、
团建活动，由此自然、妥帖地扩大消费群体。在全国各地景区、文创商店都开设专柜，又主动与
餐饮、服装诸品牌开展跨界合作，推出联名产品，因而十分自然地扩大了品牌影响。

2.4.3 实现可持续发展

以“技艺传承—设计转化—市场验证”闭环系统为总体框架，用数字化手段对技艺加以建档
保护，用非遗美学小程序及 IP 形象设计来做文化转译，再以线上线下宣传推广的形式做市场验
证，据此主动、及时地调整。以产品设计、产品推广两者为突破口，系统、有计划地优化文创产
品体系，由此自然、妥帖地实现聂家庄泥塑非遗活化。

3 结论
本文以聂家庄泥塑为研究对象，先对其历史脉络、工艺特征、文化内涵做了十分清晰、有层

次的梳理，继而讨论了其非遗活化过程中所遇之传承断层、文创开发缺陷、传播手段单一诸种现
实困境，由此引出文化转译理论，进而提出数字技术赋能下非遗活化的具体框架及活化路径。数
字技术对聂家庄泥塑非遗活化确有直接而有力的解决作用，数字化建档、非遗美学小程序开发、
IP 形象创新、跨媒介叙事、沉浸式体验空间打造诸种方式都能促成聂家庄泥塑文化基因的现代解
码与创新表达，也由此破解传统与现代的割裂问题。研究中所构建的“技艺传承—设计转化—市
场验证”闭环系统把技艺保护、产品设计、市场推广诸环节加以整合，有利于聂家庄泥塑持续发
展，开将发的文创产品及宣传推广方案将既保留聂家庄泥塑的文化内核，又符合现代消费者的审
美情趣及生活需要，以此来增加聂家庄泥塑文创产品的产品市场竞争力，文化辐射力。
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